~TNS LT": 2009 m. Lietuvos reklamos rinka krito 39,2 proc.

Rinkos tyrimy ir konsultacijy bendrovés ,TNS LT" duomenimis, 2009 m. Salyje reklamos rinka
Ziniasklaidos priemonése krito 39,2 proc. IskaiCiuojant Ziniasklaidos kanaly apimties ir kitas
nuolaidas i$S viso per praéjusius metus Lietuvoje reklamai ziniasklaidoje iSleista 329,6 min.
lity.

Pasak ,TNS LT" direktoriaus G.Juodpusio, kaip ir tikétasi, 2009 m. pradzioje dél neaiskios
situacijos Salies ekonomikoje stipriai vélavo reklamos biudzety tvirtinimas, tai turéjo
neigiamos jtakos 2009 m. reklamos rinkai. 2009 m. Lietuvos reklamos rinkos smukimas
virSijo pesimistines prognozes, ji nukrito iki 2004 m. pradzios lygio.

,2009 mety reklamos monitoringo duomenys rodo, kad jau nuo 2009 m. sausio mén.
reklamos apimtis gana zZenkliai sumazéjo. Tokia pat tendencija isliko visus metus, gal tik
iSskyrus vasaros ménesius, kai tigteléjo reklamos apimtis televizijoje ir internete.

Sumazéje reklamdaviy biudzetai, krite Ziniasklaidos kanaly reklamos jkainiai, konkurencija
tarp ziniasklaidos kanaly dél reklamos pinigy lémé sparty reklamos rinkos mazéjima", - teigia
»TNS LT" direktorius Gytis Juodpusis.

Kaip ir ankstesniais metais, 2009-aisiais didziausig dalj rinkos pajamy sudaré reklama
televizijoje bei laikrasCiuose - atitinkamai 44,0 proc. ir 21,8 proc. Lyginant su 2008m., pernai
reklamai skirtos lé$os mazéjo visuose Ziniasklaidos kanaluose. Zurnaluose reklamos pajamos
krito 48,6 proc., laikrasCiuose - 46,7 proc., televizijoje 37,2 proc., lauko reklamos rinkoje
(jvertinus ir lauko vaizdo bei reklamg ant degaliniy pylimosi pistolety apimtj) - 36,1 proc.,
radijuje 28,2 proc., interneto reklamos rinkoje - 33,3 proc., kine - 8,3 proc.

Per 2009-uosius metus vienam gyventojui tenkantis reklamos Ziniasklaidoje pinigy kiekis krito
nuo 161,25 iki 98,39 lity.

Kanalas 2008 min. Lt 2009 min. Lt Pokytis 2009/2008 Dalis
TV 231 145 -37,2% 44,0%
LAIKRASCIAI 135 72 -46,7% 21,8%
ZURNALAI 70 36 -48,6% 10,9%
RADIJAS 39 28 -28,2% 8,5%
LAUKO REKLAMA* 36 23 -36,1% 7,0%
INTERNETAS 30 20 -33,3% 6,1%
KINAS 1,2 1,1 -8,3% 0,3%
VIDAUS REKLAMA** N/A 4,5 1,4%
IS viso 5422 329,6 -39,2% 100,0%

* iskaitant ir lauko vaizdo reklama ir ,Fillboard" (reklamg ant degaliniy degaly pylimo pistolety) reklama
** vidaus-TV reklama - ekranai prekybos centruose ir degalinése

»TNS LT" jvertino vidaus TV (ekranai prekybos centruose ir degalinése) ir BTL (netradicinés
reklamos priemonés) reklamos rinka. Ji 2009 m. sudare 4,5 milijony lity ir 3,5 milijony_ lity.

2009 m. aktyviausiai reklamavosi prekybos tinklai, mobiliojo rySio operatoriai, maisto
gamintojai, vaistinés, farmacijos bendroves, valstybés institucijos, koncerty, renginiy
organizatoriai. Didziausi reklamos uzsakovai pernai buvo ,Tele2", ,Procter&Gamble", ,Bité",
,Danone group", ,Henkel", ,Omnitel", ,Reckitt-Benckiser", ,Maxima LT", ,Palink®, ,L'Oreal”.

Vis dar pesimistines prognozes atskleidé ir ,TNS LT Siy mety vasario-kovo ménesiais atlikta
Ziniasklaidos eksperty apklausa, kurioje dalyvavo didZiausiy zZiniasklaidos planavimo agentiiry,
Ziniasklaidos priemoniy savininkai ir vadovai. Anot jy, 2010 metais Lietuvos reklamos rinka
mazés 14 proc., televizijos reklamos rinka — 10 proc., radijo - 13 proc., laikrasciy — 18 proc.,
zurnaly - 16 proc., lauko reklamos rinka - 12 proc., kino reklamos rinka - 13 procenty.
Ziniasklaidos ekspertai prognozuoja, kad 2010 m. augs tik interneto reklamos rinka - 15
procenty.

Salies reklamos rinkos tyrima ,TNS LT atliko pagal savo 2009 m. reklamos monitoringo
duomenis, bendradarbiaudama kartu su Lietuvos radijo ir televizijos komisija, Ziniasklaidos
planavimo agentlromis, Salies komercinémis televizijomis, Lietuvos nacionaliniu radiju ir
televizija, didZiausiais interneto paslaugy teikéjais, kino, lauko ir vidaus reklamos davéjais.



Duomenys pateikti jvertinus 95-100% TV reklamos rinkos, 95-100% radijo reklamos rinkos,
90-100 % spaudos reklamos rinkos, 90-100% lauko reklamos rinkos, 95-100% kino reklamos
rinkos, 80-100% interneto reklamos rinkos, 100% ,Fillboard" reklamos rinkos, 95-100%
vidaus TV reklamos rinkos.

Apie ,,TNS LT"

TNS yra rinkos tyrimy lyderiai ir glaudziai bendradarbiaudami su klientais teikia auksciausios kokybés informacija, analize bei
izvalgas daugiau nei 80 pasaulio Saliy. TNS turi pasaulinio lygio patirtj interesy grupiy valdymo, naujy produkty diegimo,
mazmeninés prekybos, prekés zenkly ir komunikacijos tyrimuose, yra pagrindiniai interneto, TV, spaudos, radijo auditorijos
tyrimy bei informacijos ir reklamos monitoringo paslaugy tiekéjai.
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